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Noël
,

lesjeuxnesontpas e

Sur le marchédesjeux ,

encoreplussaisonnierqueceluidujouet ,

la batailleentreindustrielsvientjuste
decommencer . Et si Hasbroest

,

encore et toujours ,

annoncécomme le grandvainqueur,

la luttefait
ragepourraflerlesautresplacesdupodium.

Le
jeudesociétéprésenteunecurieuse

similitudeavec le football : le match
sefaitplusâpreaufuret à mesure
que s' approche le coupdesiffletfinal.
Et

à la fin
,

c' esttoujours ,

nonpas l

'

Allemagne ,

maisHasbroquigagne . Enrevanche
,

pourlesautresplacesdupodium ,

lesjeuxrestent
ouverts .

« Lesprincipauxchallengersterminent
l

' annéedansunmouchoirdepoche,

avecentre
8 et 10%%desventes »

,

résumeBernardMontibert
,

directeurgénéraldeTF1Games-Dujardin . La
filialedugroupeTF1 n' estpas la seule à prétendre
à la médaille d

'

argentoudebronze
. Parmiles

challengersfigurentMattel
,

et sesclassiquesUno
et Scrabble

, Ravensburger, plutôtcentrésurles
jeuxéducatifs

,

Goliath
,

et sesréférencesdécalées
commeCarloCradotombéenrupture l

' an
dernier

,

et enfinAsmodee . Leaderdescartes
à

collectionneraveclesPokémon
,

Asmodeeest l

' un
desraresacteurs à parvenir à talonnerHasbro
sur le permanent . « Lemarchéestcoupéendeux :

lestroispremierstrimestresvoientunassortiment
permanentrestreint

,

oùnerestentqueles
classiquesavecdesprixmoyens à moinsde20C . Mais
pourNoël

,

le rayonexplose,

avecdesprixmoyens
autourde30-

»

,

observeNicolasBenoist
,

directeurmarketing d

' Asmodee .

« Lemarchédujeu
estencoreplussaisonnierqueceluidujouet : les
deuxtiersdesventessefont à Noël »

,

confirme
FranckMathais

, porte-paroledugroupe
Ludendo

(

LaGrandeRécré...
).

Rafler la miseauprèsdesmèresdefamille
Toutsejouemaintenant : « C' estennovembre

,

quandlesplansdecommunicationdémarrent
,

quelesdistributeursdécommandentou
recommandentdesproduits »

, expliqueFrédériqueTu
t t

,

analystechezNPD . Labataillesefait à grand
renfortdepub .

« Nousavonsprévuunfortplan
médiasurnotrejeu à construireMinotaurus

,

mais
aussisurnotreréférenceHarryPotter

,

Creationary et notredernier-néHeroica »

, précise
StéphaneKnapp ,

directeurmarketingdeLego .

Asmodeeporteraplus d

' unedemi-douzainedeses

SAM>11111111.111P5.9%%" ru de pars de marcne
« 11111111> L

' an dernier , Carlo Crado ( un

"111111es vers du nez , sans que son
personnage dont il faut tiret

LEGO
Lenouveau
conquérants

2 %%departdemarché *

Arrivéen2010avec
unegammedeproduits
mêlant jeuxdesociété

et jeuxdeconstruction
,

Legoestencoreunpetit
acteursur l

' ensemble
dujeu ,

maisrevendique ,

aujourd
' hui

,5 ,5

%%depart
demarchésur le segment
desjeuxpourenfants.

À noter
La51 e éditionduSalon

dujouet et dujeu
setiendradu22

au24janvier2012
,

à la GrandeHalle
de la Villette

,

à Paris

GOLIATH
Leprodesjeux

fflim décalés
L. 6 %% de part de marché *

« 11111111>
L

' andernier
,

CarloCrado
(

un
personnagedont

il fauttirer
"111111es versdunez

,

sansqueson
cerveau n' explose

)

s' est
vendu à 90000exemplaires.
Cetteannée

,

Goliathlance
ToutouRista

,

unchiendont
lesjoueursdoiventramasser
les

(

fausses
)

crottes . Dequoi
faireuncartonchezlesplus
jeunes!

jeuxsur
le petitécran

,

tandisqu'Hasbrolance
unnouveauspot « Rejouez » mettantenavant
unequinzainedesesclassiques ,

avecenprime
le deuxième jeuacheté

,

100%%remboursé . De
quoirafler la miseauprèsdesmèresdefamine !

« Lesmamansenontassezdu " tout-écran "

,

note
CyrilleGuérin

,

directeurmarketingdeHasbro.
Notrecampagnevise à promouvoir le partage
d

' unbonmomentensemble .

» Uncredoenvogue
et quiprofiteauxjeuxdesociété .

« Encasde
crise

,

la familleserecentresurelle-même et cher-

Onnoteunregain d

' intérêtpourlesjeux
desociété . Dufaitde la crise

,

les
famillesrestreignent leurssorties et ont
envie

,

loindu « tout-écran »

,

departager
debonsmoments

,

tousensemble .

"

HÉLÈNE MURER
,

adhérente JouéClub
, près

deMulhouse

(

68

)
,

et

sélectionneusedejeux
SUIVEZ L

'
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ncorefaits !

ncorefaits !

HASBRO

ASMODEE
esLeroidescartes

19
,2

%%departdemarché *

--- ÉditeurdescartesPokémon
,

maisaussideTime's up!
et

deJungleSpeed ,

Asmodee
subitmoins le rythme
dessaisons

. PourNoël
,

la marquemisesurunplan
fortdecommunication.

Lemaîtredujeu
22

,3

%%departdemarché *

Hasbroreste le leaderincontestédumarché
dujeudesociétéavecdesbest-sellerstels
Monopoly ,

DocteurMaboulouPuissance 4

,

régulièrementdéclinésennouvellesversions.

chede la

convivialité »

, exposeLaurentCochet
,

directeurmarketingdeRavensburger .

« Pourles
parents ,

le jeuestaussiunformidableprétexte à

l

'

apprentissage et
la socialisationdesenfants »

,

ajouteAlainMihranyan , responsabledes
comptesclés chezGoliath.

Lesclassiquesremissur le tapis
Pourtant

,

si la
demandeest là

,

lesrèglesdujeu
sontstrictes .

Contrairementauxjouets ,

seulement
untiersdesjeuxsontdemandésparlesenfants.

C' estdonclesparentsqu' il fautséduire . « La
mamanest la principaledécisionnairequi ,

souvent
,

gardeunbudgetpourlesjeuxhorslistedeNoël.
Elleveutunjeuquiplaira et surprendra la famille,

doncquelquechosedemoderne »

,

détaille
StéphaneKnapp .

Pourtantelleoptesouventpourun
classique .

« Lesclientssonttrèsconservateurs . Par
peurdesetromper,

ils
choisissentdesjeuxqu' ils

connaissentdéjà »

, soupireLaurentCochet .
Pour

autant
,

lesclassiquesdoiventêtrerevisités . «
Nous

lançonscetteannéeunenouvelleversiondeUno
,

avecUnoRobot »

, expliqueainsiJoaquinVifias
,

41111111>
ab-memole

...?,_411111111111: 11.

MATTEL
Legardiendes
valeurssûres
6

,8

%%depart
demarché *

Avec92000unités
écoulées

,

entrejanvier
et août2011

,

le Uno
classiquedeMattel

,

arrive
entêtedesventesdes
jeuxdecartes . PourNoël

,

la marquemisesur
Scrabble

,

maisaussi
AngryBirds

,

unjeude
plateauinspiréducélèbre
jeupoursmartphones.

Unmarché
stable
333M-
Lechiffre d

'

affairesdesjeux
desociété

,

en2010

+
1%%

Lacroissanceenvaleur
dumarché

(

horsjeux
decartes

)

entrejanvier
et septembre 2011

62%%

Lapartdesventesdejeux
réaliséesaucoursdu
derniertrimestre2010

,

contre55%%pour l

'

ensemble
dumarchédujouet

Sources : panelEPOS
,

NPD

RAVENSBURGER
Lespécialistedel

' éducatif
6

,8

%%departdemarché *

SesclassiquesLabyrinthe, Qui l

'

a
vu ? ouencore

LeJeudesIncollablessontdesincontournables.
Plusrécent

,

sonjeuJudo-éducatif
, Croque-Carotte ,

estaussienpassededevenirunclassique : il s' en
vendplusde100000exemplairesparan.

« Mak

411111111111>

7?11C

TF1
GAMESDUJARDIN

?11111111111>

quia

L

' expertdesjeuxtélé
5

,6

%%departdemarché *

Spécialistedesdéclinaisons
d

' émissionstéléviséesenjeux
desociété

,

TF1Games-Dujardinparie
pourcettefin d

' annéesursonjeu
LeJustePrix

,

devant la versionjeu
de N'

oubliezpaslesparoles.
Legroupedispose d

' unclassiqueoese.
depoids : le 1000Bornes

,

dont
uneversionCars 2 vientdesortir.

Sources : panelNPDjanvier-juillet2011
, originefabricants

* Sur la périodedejanvier à juillet2011

directeurmarketingdeMattel . Demême
,

Hasbro

proposeunedéclinaisondesonMonopoly ,

avec
unetourinteractive . « Nouslançonsunenouvelle

versionparan .
Mais c'

esttoujours la référence
standardquisevend le

mieux »

,

avoueCyrille
Guérin .

« Comparéauxjeuxvidéo
,

c' estcomme si

Pacman et SpaceInvadersétaienttoujoursdans
le topdesventes »

, pesteBernardMontibert .

Impossible d

' innover?
Si

, répondNicolasBenoist
,

d

' Asmodee
,

« maisles
nouveauxentrantsdoiventfaireplus d

'

efforts :

c'
estcomme le

cinémad

' auteurface à
une

mégaproduction .
L

'

important,

c' est le bouche-à-oreille ».

Et pourcela
,

l

' idéalestde.. . fairejouerle public.
Tournéesestivales

,

démonstrationsurlessalons
,

lesfestivals
,

lesludothèques :
« Lorsdudernier

Festivaldujeuà
Cannes

,

nousavonsainsifait
testerlesprototypesdenotrechienToutouRista.
On a essayévingtmodèlesdetubesdigestifsavant
detrouver

le
sonadéquatmatérialisant le parcours

de la crottedans le
ventreduchien »

,

raconteMain
Mihranyan . Durmétierquedeconcevoirdesjeux
rigolos !
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