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Homair Vacances se voit en
champion sud-européen

Pour son vingtieme anniversaire,
Homair Vacances s’offre des
comptes particuliérement enso-
leillés et de nouvelles ambitions.
Créé en 1989, le numéro un fran-
cais des vacances en mobil-home
a ainsi bouclé son exercice 2008-
2009 (cléture au 30 septembre)
avec un résultat d’exploitation en
hausse de 52 % par rapport a
2007-2008, a 5,83 millions
d’euros, pour un chiffre d’affaires
consolidé de 42,7 millions, en
progression de 33 %, etde 8,9 % a
périmeétre comparable. De fait, sa
marge opérationnelle saméliore
de 1,8 point, a 13,7 %. Quant a
son profit net part du groupe, il
s'établit a 1,88 million, en hausse
de 44 %.

Sa forte croissance confirme
T'attrait renforcé de I'hétellerie de
plein air, & la faveur d’arbitrages
dans la consommation des mé-
nages au cours d'une année de
crise. Lentreprise, qui sétait fixé
un objectif d’augmentation de
son chiffre d’affaires « denviron
15 % » hors acquisitions, 1'a en
outre dopé avec 5 opérations de
développement ou de croissance
externe en cours d’exercice. Elle a
ainsi repris le tour-opérateur
Bleu Blanc, constitué deux socié-
tés communes pour contrdler
des sites en Corse (2) et en Ita-
lie (4), acheté un camping en
France métropolitaine, et obtenu
une délégation de service public
pour un autre.

De nouvelles ambitions

Au bout du compte, Homair Va-
cances est désormais au coude a
coude avec la Compagnie Inter-
nationale André Trigano (CIAT)
pour la premiére place des opé-
rateurs de 'hétellerie de plein air
en France. Si elle revendique
ouvertement ce statut, l'entre-
prise devra cependant encore pa-
tienter, la CIAT faisant en effet
état, de son c6té, d'un chiffre d’af-
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faires de... 43,5 millions d’euros
pour I'ensemble de ses activités
relevant strictement de 'hételle-
rie de plein air sur 2008-2009.

Homair Vacances peut néan-
moins nourrir légitimement de
nouvelles ambitions. Le prési-
dent du conseil de surveillance,
Eric Bismuth, qui préside par
ailleurs l'actionnaire de réfé-
rence, Montefiore Investment
(58,8 % du capital et 66,1 % des
droits de vote), déclare ainsi aux
« Echos » que la société a voca-
tion a « étre le numéro un en Eu-
rope du Sud », ajoutant: « Cest
un bon objectif. Nous n'en som-
mes pas loin. » Pour ce faire, Ho-
mair devra renforcer ses posi-
tions en Espagne et en Italie. Le
développement de son parc ac-
centue en outre l'internationali-
sation de sa clientele,

Pour l'exercice en cours, la di-
rection table sur une hausse « de
lordre de 10 % » du chiffre d’affai-
res et de l'excédent brut d'exploi-
tation hors éventuelles opéra-
tions de croissance externe. A ce
stade, son parc réunit environ
6.500 mobil-homes sur 97 sites,
dont 21 en propre et 76 autres
dans le cadre de partenariats
long terme.

CHRISTOPHE PALIERSE

1/2

Copyright (Les Echos)

Reproduction

interdite sans autorisation


http://www.lesechos.fr

Les Echos

Le Quotidien de I’ Economie

PRESS

N° et date de parution : 20605 - 01/02/2010 INDEX
Diffusion : 138726 Page : 24
Périodicité : Quotidien Taille : 100 %
ECHOS_20605_24 25.pdf 276 cm2

Site Web : http://www.lesechos.fr

Vacances Bleues se relance en misant
sur I'hotellerie

Partenariats. Depuis peu sépa-
rée d'Odalys («Les Echos» du
25 janvier), Vacances Bleues, actif
dans le « tour operating » et I'h6-
tellerie, a été affecté par la chute
du voyage d'affaires en 2009. Si
son chiffre d'affaires a reculé de
4 % par rapport a 2008, pour
s'établir & 80 millions d'euros, la
baisse a atteint 25 % pour I'acti-
vité affaires (14 % du total), pré-
cise le président du directoire,
Jean-Louis Largeteau. Quant au
résultat net du groupe, il a été
divisé par un peu plus de 8, a
0,2 million. Pour 2010, son diri-
geant s'attend, prudent, a une
« reprise modérée ». Surtout, ['an-
née donne lieu au lancement
d'une nouvelle stratégie, tenant

compte de I'échec du rapproche-
ment avec Odalys. Vacances
Bleues entend développer son of-
fre en France, misant essentielle-
ment sur |I'hétellerie. Pour ce faire,
la direction souhaite nouer des
partenariats — le nombre d'hétels
« partenaires » doit doubler a 40 -
et prendre en gestion des structu-
res. Vacances Bleues, qui posseéde
5 hotels, en gére déja 20. En
outre, la société doit amplifier ses
ventes directes. A ce titre, une
équipe spécifique est mise en
place pour le tourisme d'affaires.
Par ailleurs, Vacances Bleues, dont
les seniors constituent la clientéle
historique, confirme sa volonté
d'étre plus présent sur le segment
des familles.
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